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Dove sta andando
Il business del padel?
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QUELLO CHEIL TUO CLUB ELATUA MARCA
DEVONO SAPERE
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o | 'estate scorsa ero a Barcellona al Padel World Summit, la piu grande fiera di
padel del mondo. Ho CoolPadel da un po' di tempo, un'attivita di portachiavi da
tennis, padel e pickleball per club e marchi, e come appassionato di padel non
potevo perdere |'occasione

e Durante l'evento ho parlato con 116 dei 120 stand presenti, e con molti altri
partecipanti che mi hanno raccontato come vedevano loro il settore. Inoltre,
guesto mese di marzo sono stato a RacquetX e al Miami Premier Padel e ho
potuto vedere come si trova il mercato nordamericano

e |In termini generali credo che il padel come attivita sia un‘opportunita del
presente con molto futuro. Detto questo, questo non implica affatto che tutto sia
cosi attraente come a volte sembra. Il fumo € un compagno abituale e bisogna
stare attenti. Senza dubbio, la chiave € nella solida base di giocatori amatoriali
che continua a crescere

JAVIER VILLORIA SOLETO
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e Con questo report non cerco rigore tecnico, né annoiare con i dati. Ho cercato di
farlo in modo schematico, dinamico da leggere e con il minimo parolame
possibile. Quello che cerco di raccontare qui sono le mie conclusioni di tutte
queste conversazioni, che non devono necessariamente essere corrette. Non
cerco nemmeno di includere tutto quello che sta succedendo nel mondo del
padel e confido che sia utile per chiunque lo legga

e |n sintesi, ho preferito concentrarmi sulla situazione attuale del settore e su dove si
sta dirigendo. Consiglio molto la sezione finale, con alcune raccomandazioni
personali per i marchi che allestiscono stand o che lo stanno valutando. Credo
pOossa aiutare quelle aziende per cui questo rappresenta una parte significativa del
budget. Tutto questo nasce perché mi dispiace molto vedere budget di marketing
e illusioni che non danno il risultato atteso. Come esempio, parlo delle aziende
che a mio avviso si sono distinte maggiormente in questi eventi sia a livello
professionale che personale

JAVIER VILLORIA SOLETO
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Sta crescendo

rapidamente,

®

Ma nonostante questo cooceaoc

e Alivello generale, in Europa il numero di

club sta aumentando a un ritmo frenetico,
con sempre piu campi disponibili
Tuttavia, stanno incontrando difficolta nel
riempire i campi durante le ore di bassa
affluenza

C'é una chiara necessita di creare una
comunita come club per essere in grado
di generare piu partite, eventi e tornei.

E per questo che credo che molti club
stiano avanzando verso una visione di
club pit americana, integrando servizi
aggiuntivi e offrendo un'esperienza piu
premium
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e |l padel vive una fase di
professionalizzazione, con
investitori e fondi che investono
nello sport in modo piu
organizzato

1 k e Data la grande accoglienza che

ha nella societa, si intuiscono

Consolidamento grandi rendimenti, ma che non
sono, tutt'altro che, garantiti

e | 'esempio recente della Svezia
ricorda l'importanza di crescere in
modo sostenibile per evitare
possibili bolle
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Premier Padel

e A livello amatoriale la crescita € indiscutibile,
ma e a livello professionale?
e Premier Padel sta espandendo lo sport e
facendolo conoscere in tutto il mondo
e Grandifigure dello sport stanno puntando sul
oo padel, investendo e promuovendolo
av apertamente
PREMIER e L'incognita é se il padel sara in grado di
pADEL generare audience digitali e televisive in modo
sostenuto o se rimarra relegato a una nicchia
e Credo che si stiano facendo le cose bene, si &
in una fase iniziale e la gente comincia a
interessarsi ai giocatori professionisti e ai
tornei. Per questo bisogna continuare a
pensare a lungo termine e renderlo il piu

accessibile possibile
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Smart Courts

e Campi dove convivono diverse
tecnologie e soluzioni domotiche
adattate al padel, con l'obiettivo di
migliorare l'esperienza del giocatore e
ridurre i costi per i gestori dei club

e |Le sue funzioni si raggruppano in
quattro grandi blocchi:

e Gestione: prenotazioni, accessi,
abbonamenti e fatturazione

e |lluminazione e Domotica

e Esperienza di gioco: sia la parte di
intrattenimento che quella di analisi e
performance

e Sostenibilita ed Efficienza
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Save my Play

e Save My Play commercializza telecamere
sportive con intelligenza artificiale che
permettono ai giocatori di registrare e
condividere le loro giocate

#ﬂf////////ﬂ/ automaticamente
SPORTAI Sport Al

e Hanno fatto una partnership con SportA|,
una startup che utilizza l'intelligenza
artificiale per analizzare le prestazioni
tecniche degli atleti a partire dal video,
fornendo statistiche dettagliate e analisi

dei dati
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e Come club & necessario offrire piu
che semplici campi da padel|, il
giocatore vuole sentirsi parte di una
comunita

e Nonostante il boom che vive il pade|,
riuscire a riempire i campi nelle ore
di bassa affluenza o per i tornei
rimane una sfida. Una comunita
variegata € una delle opzioni piu
interessanti

e Stanno emergendo anche comunita
di aziende e club come Padel22 o
PadelBizNetwork, che organizzano il
settore per aree geografiche




4. Culturadel

Padel

D

Padel Lifestyle

e |l padel si sta trasformando in un movimento

culturale e sociale, che le persone adottano
come parte della propria personalita

Questo trasforma i club in qualcosa di piu che
semplici impianti sportivi. Sono luoghi sociali
che fanno parte della vita dei giocatori. Questo
fa si che i club con aree di coworking, recupero
O con spazi sociali siano necessari per creare
un'esperienza post-partita

Marchi di fama mondiale come On, Rolex, Red
Bull, Cupra o Alpine stanno puntando sul
padel attraverso sponsorizzazioni e attivazioni.
Si stanno creando sinergie con marchi di
padel, un percorso con molto potenziale, ma
Spesso poco sfruttato
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Babolat x Lamborghini

e Un esempio di come due marchi possono
trarre vantaggio da una sinergia

e Due marchi di fascia alta si uniscono per

anciare un modello di racchetta.

Gt | Raggiungono nuovi pubblici, condividono

aw Babolar X Vb conoscenze tecnologiche, creano

contenuti e si rafforzano a vicenda

e Lamborghinitrova il suo partner perfetto
per entrare nel mondo del padel e Babolat
Si posiziona come marchio di lusso,
qualcosa di insolito nel suo settore

e Un esempio di come due marchileader in
settori diversi possano creare valore
condiviso senza diluire la propria identita
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NEGLI STATI UNITI
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2022 110]0]
o e 2024 51010)
Dimensione del
PAOYAS 850

mercato

amel’icanO Phecty +1000

e Dati approssimativi, ma che riflettono una
chiara tendenza crescente con previsioni di
crescita ancora maggiori
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Premium

e [naccessibile per il grande
pubblico

e |Intorno a 25€ a persona per
un'ora e mezza, a New York si
arriva a 100€

Modello diclub

Abbonamenti

e Modello di abbonamenti
mensili

e Incluso sconti, prenotazione
anticipata, accesso a servizi
aggiuntivi e persino gioco
illimitato
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Esperienza

e Lo sport non e sufficiente per attrarre
il giocatore, servono servizi
complementari come palestra,
sauna, recupero ed eventi
multidisciplinari come yoga, pilates,
concerti...

Diffe renze e Questo aumentaicosti, ma apre la

porta a nuovi pubblici

Adattamento

e Le aziende devono adattare il
proprio prodotto alle complessita
geografiche e alle condizioni
climatiche, come neve o normative
sugli uragani

con l'Europa




Perché quei

prezzi?

(),
Costo del suolo

* Molto elevato soprattutto nelle grandi
citta

Indoor

e Dovuti alle temperature estreme in

alcune zone
 Difficile trovare capannoni industriali

con piu di 7m di altezza

Esclusivita

e Essendo una novitg, lo rende
attraente e la gente é disposta a
pagarlo

e Tutto questo finisce per
ripercuotersi sul prezzo finale



®

COOL®ADEL

Conseguenze

e Questo modello sta frenando
direttamente l'espansione del padel
per il grande pubblico

e | marchi puntano su un futuro in cui
diventera uno sport globale

e E transitorio?
SOStenlblle? e Man mano che ci saranno ]in BlED; |

giocatori non pagheranno
abbonamenti a club diversi per
giocare in tutti

e Allo stesso tempo, essere uno sport
esclusivo ha il suo fascino per chi lo
pratica

E un modello
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e Lasensazione generale & che stia
tardando a decollare piu del
previsto

e Eun mercato molto attraente non
appena la popolazione iniziera a
giocare e i marchi vogliono

ReSiSten Za posizionarsi

e Cio che funzionain Europa non
il’liZiale sempre funziona negli Stati Uniti,
quindi i marchi cercano fornitori o
creano filiali locali indipendenti,
con lavoratori che comprendano il
mercato
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e A RacquetX il padel ha completamente
eclissato il tennis e il pickleball

e |l pickleball, nonostante sia lo sport di
racchetta piu praticato negli Stati Uniti,
non sembra un mercato cosi attraente

e Lavisione della maggior parte dei club e
dei marchi € usare il pickleball per attirare

Pickle ba ll il il cliente americano e posizionarsi il prima

possibile, facendo cosi conoscere il padel
Padel ed essere in grado di guidare quella
transizione dal pickleball al padel. Il 37%
delle strutture di padel ha anche il
pickleball. Questo da origine alla
comparsa del giocatore ibrido, che alterna
tra i diversi sport di racchetta




KEY TAKEAWAYS S

La crescita € inarrestabile, ma riempire i campi nelle ore di bassa affluenza rimane la grande sfida
Il padel & piu dello sport in sé e si sta trasformando in un movimento culturale

Si sta professionalizzando con avanzamenti tecnologici e miglioramenti nell'esperienza di gioco

| club hanno bisogno di creare comunita di giocatori, crescendo in modo sostenibile e non solo affittando campi

Negli USA cresce rapidamente, nonostante i prezzi elevati impediscano che diventi uno sport di massa
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Insostenibile

e |La principale novita con il tennis arriva a
livello professionale. C'é una grande
preoccupazione per il circuito ATP
poiché al di fuori dei grandi giocatori, lo

A livellO sport non é sostenibile. A partire dal

¥ numero 50 del mondo, i contratti di

prOfeSS|Ona le sponsorizzazione iniziano a diminuire e le

spese dei giocatori sono molto elevate:

allenatori, viagqgi, fisioterapisti,

alimentazione

e Stanno emergendo diverse alternative,
tra cui spicca Intennse
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Inten nse COOL®ADEL

e Intennse € una lega professionistica di
tennis che punta a reinventare il
circuito tradizionale con un formato
piu dinamico, con un modello basato
su squadre e partite di 90 minuti divisi

INTENN SE inturnida']Omin.uti | s

TS, TS U e Intennse cerca direndere il tennis piu
inclusivo e sostenibile, generando

interesse e attenzione mediatica per il

pubblico e gli sponsor al di la dei

migliori giocatori del ranking ATP
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Perché questa

sezione?
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Durante questo RacquetX ho visto che ci
sono stand che a volte sembrano invisibili,
che attirano meno gente, mentre altri
sembrano non avere alcun problema e
suscitano molto interesse

Per questo, vorrei condividere alcune
raccomandazioni che ho osservato perché
credo che cambiando pochi dettagli si
possa migliorare l'esperienza di espositori
e visitatori

Il mio obiettivo & che le aziende rendano
redditizio il proprio investimento e sfruttino
al massimo l'opportunita

Evidentemente sono opinioni mie, capisco
che possiate non essere d'accordo o che io
possa sbagliarmi
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e Avere uno stand in una delle piu grandi fiere del
mondo € un'opportunita unica. Ma bisogna
saper valutare se vale davvero la pena

e Approssimativamente, il budget per uno stand
puo andare da 3.000€ per i piu piccoli a 10.000€
per quelli piu grandi e meglio posizionati,

Va I.e la pena arrivando a essere molto maggiore per la

decorazione dello stand, sponsorizzazioni e

U nO Sta I’Id ? attivazioni...

e Atutto questo bisogna aggiungere il prezzo dei
biglietti aerei, soggiorno in hotel, pasti e altre
spese

e Tutto questo concentrato in 3 giorni nei quali Si
spera di generare un volume di affari, dei contatti
e una reputazione del marchio che compensi
l'investimento
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e Progetto e produco portachiavi da padel e
tennis personalizzati

e Ho iniziato per hobby due annifa e ho gia
lavorato con piu di 30 club, marchi e
federazioni

e Con CoolPadel cercochesiaiclubchei
marchi abbiano un dettaglio originale da
offrire ai loro giocatori conil loro logo e i
loro colori. Un piccolo gesto per farli sentire
parte della loro comunita. Puo sembrare
una sciocchezza, ma € qualcosa che metti
nella tua racchettiera, sulle tue chiavi e che
porti con un sorriso ogni giorno
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